“Chile Hoy” y las otras convenciones
paisajisticas: una explicacion para la
muestra de Guillermo Mufioz Vera
en la estacion La Moneda del Metro de
Santiago

por Rodrigo Booth”

En septiembre de 2005 fue inaugurada en
la estacion La Moneda! del Metro de Santiago
la exposiciébn de arte permanente titulada
“Chile Hoy”. La muestra estd compuesta por
catorce obras de gran formato realizadas por
el pintor realista Guillermo Mufioz Vera,
quien tuvo el propodsito de presentar a los
usuarios del Metro un compendio grafico del
paisaje chileno.

La muestra “Chile Hoy” fue organizada
“geograficamente”. Las pinturas fueron
ordenadas en wuna secuencia norte-sur
atendiendo el sentido oriente-poniente de los
andenes de la estaciébn. Se inicié con
panoramas del norte desértico, localizados en
sitios facilmente reconocibles como Pisagua
(especificamente su cementerio), el Valle de
la Luna, la Portada de Antofagasta y un
observatorio astronémico circundado de
geoglifos. Mas adelante, el paisaje chileno esta
pivotado en dos pinturas que representan la
tradicional  dicotomfa  rural-utbano. La
primera realidad esta contenida en el valle del
Elqui en el “norte chico” y la segunda se
representa en el bullente y exitoso Santiago
del dltimo cambio de siglo, el que quedd
sintetizado en el barrio financiero de El Golf.
Los dos murales principales de la muestra se
ubican en medio de la estacion y en ambos
andenes: una escena de la cordillera de los
Andes y otra del océano Pacifico se enfrentan
para presentar simbolicamente los limites este
y oeste del pais. Hacia el sur los panoramas
de la estacion se enverdecen. El camino a las
termas de Chillin contiene, al menos
levemente, un retazo de la geografia humana
chilena: una mediagua con una bandera al
tope de un palo. El compendio continta con
araucarias, lagos y volcanes y mas alla, los
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1 “La Moneda” es la casa de Gobierno chilena (N.
del E.).

ineludibles palafitos chilotes?. El extremo sur
esta contenido en los hielos azulosos del
glaciar Grey y en la pampa patagbnica junto
al estrecho de Magallanes. En resumen, y en
oposicién a lo que candidamente sostiene la
informacién oficial proporcionada por el
Metro, las pinturas de Guillermo Mufioz
Vera reconocen el paisaje de Chile en
aquellas imagenes “tipicas” que seducen tanto
al turista como al escolar que estudia
geografia.

La exposicion de Mufloz Vera fue
instalada estratégicamente en la estacién del
metro La Moneda. Ha sido emplazada en el
centro simbdlico del poder politico chileno,
muy cerca ademas del nuevo Centro Cultural
Palacio de La Moneda, que promete
posicionarse como nucleo del arte nacional.
Mufioz Vera ha reconocido que por esta
estacion “pasa todo Chile”3, lo que segun las
estadisticas de Metro se traduce en una
afluencia de casi treinta mil viajes diarios
(Metro de Santiago, 2005), que no consideran
los cientos de miles de pasajeros que pasan
por alli dentro de un vagén del ferrocarril
subterraneo. Esto garantiza el alto impacto
pablico de la obra. Posiblemente sea esta
situaciéon lo que ha causado las mas
enconadas criticas al trabajo del pintor.

Las exposiciones que Guillermo Mufoz
Vera ha instalado en Chile durante los
ultimos  afios han causado  polémicas
recordadas. En 2003, cuando a treinta afios
del golpe de Estado se homenaje6 al
Presidente  Salvador Allende con la
instalaciéon de cuadros de este pintor en La
Moneda —uno donde aparecia el fallecido
mandatario saludando con un pafiuelo desde
un balcén del palacio presidencial, y otro
donde se observaba el mismo balcon
destruido luego del bombardeo del 11 de
Septiembre-, algunos criticos cuestionaron el
valor de sus obras. En primer lugar se
discutfa el hecho de que sus pinturas
hiperrealistas hubieran sido realizadas en base
a las fotograffas que Luis Poirot tomé a
comienzos de los setenta, modificando su
soportte, tamaflo, color y funcién original. Por

2 Se les llama “palafitos” a las viviedas construidas
en pilares o estacas que se entierran en el fondo
marino.

3 “Y no hay belleza como esta belleza...”, E/ Sur,
lunes 14 de noviembre de 2005.
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otro lado, y en una clave que también se
dedicaba a las relaciones entre el arte y el
poder politico, algunos criticos consignaron
el valor que las autoridades de gobierno
otorgaron al realismo ingenuo del pintor
(Mellado, 2003a). Se trataba, segin el critico
Mellado, de wuna “pintura de modelo
decimonoénico,  relamido”, un  pastiche
“menor” de un Valenzuela Puelma de
comienzos del siglo XXI (Mellado, 2003b).
“Chile Hoy” ha despertado comentarios
similares, que no sélo se refieren a la estética
“cuestionable” del realismo paisajistico, sino
que ademas indagan en el modo de
adjudicaciéon empleado por el Metro. A la
apreciaciéon sobre la ingenuidad de los
paisajes de Mufioz Vera entonces, se ha
sumado el cuestionamiento a una aparente
preferencia por la obra del pintor en las altas
esferas del gobierno, que habria originado
que a alguien “que nunca ha hecho paisajes”
se le premie con el hecho inédito de liberar
completamente de publicidad una estacién
del Metro santiaguino para instalar sus
murales, construyéndose una verdadera
“catedral” a su obra®.

Los debates referidos a la estética y a los
vinculos entre el arte y el poder que pueden
emanar de un rapido vistazo a una muestra
de arte publico como “Chile Hoy” son
plenamente atendibles. Con todo, la critica de
arte no ha considerado cuestiones que
relacionan el convencionalismo ilustrativo de
los murales de Mufioz Vera en el Metro con
una larga tradiciéon de representaciones,
comunmente realistas, del paisaje nacional,
que el Estado chileno se ha esforzado por
uniformar durante el dltimo siglo. Si se
indaga en dicho marco histérico, se
comprenderd que en este caso el valor que el
objeto de comunicacién visual manifiesta esta
mucho mas cerca de una accidén de
publicidad turfstica o educacién geografica,
que de una exposicién de arte. Los murales
de “Chile Hoy” constituyen sélo la
formalizacién y la depuracion de una
secuencia de representaciones “menores” del
paisaje nacional en que se ha presentado una
imagen canonizada del pafs, que adhiere al

4 “Arte contemporaneo en el espacio publico”.
Entrevista realizada a Hernian Garfias, Faad
Magazine Online, 78 (16 de diciembre de 2005).
Disponible en
www.faad.cl/magazine.php#CONTE

interés tacito del Estado de persuadir a los
habitantes de la ciudad para que valoren las
virtudes de su entorno paisajistico.

2.

Metro arte, institucién encargada de la
muestra, ha afirmado ingenuamente que el
trabajo de Mufioz Vera en “Chile Hoy” esta
compuesto por “imagenes originales lejos de
los tépicos turisticos”
(http:/ /www.metrosantiago.cl/metroatte.ht
ml). Este candido andlisis puede ser discutido
facilmente considerando el método de
trabajo escogido por el pintor y el proposito
de la exposicion. Para confeccionar la
seleccion de “Chile Hoy”, el pintor realizo
siete viajes por el pafs fotogratiando lo mas
“representativo” del territorio nacional. Esas
imagenes servirfan como base para sus
pinturas®. Por otro lado, el encargo efectuado
por las empresas que financiaron el proyecto
consideraba la instalacién de una exposicién
capaz de compendiar una idea cominmente
aceptada de lo que significaba el paisaje
chileno. Para ello se requerfa entonces de
imagenes realistas y de la existencia de un
repertorio de vistas del paisaje socialmente
aceptado.

En este punto es uatil preguntarse cual es
la diferencia de fondo entre la fotografia
publicitaria del paisaje proveniente de la
promocion turistica y la pretendida pureza de
la pintura de paisajes, sobre todo si se
pondera el hecho de que la disponibilidad de
la gigantografia fotografica habria conseguido
resultados similares a los cuadros de gran
formato de “Chile Hoy”. Pareciera que en la
actualidad todavia la representacién pictoérica
fuera la dnica técnica capaz de contener lo
sublime del paisaje, o al menos eso es lo que
piensan quienes montaron la exposiciéon. Una
rapida mirada a la historia del paisaje y de las
representaciones que el turismo chileno ha
hecho del territorio puede poner en duda esta
aseveracion.

No sabemos cuanto pudo demorar, ni
cuan dificil pudo ser la seleccién que Mufioz

5 Los oleos y estudios para los murales de la
estacion La Moneda fueron presentados en la
exposicion “Cuaderno de Viaje”, montada a fines
de 2005 en la sala de arte de Fundacién
Telefonica.
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Vera realiz6 para escoger lo mas
representativo  del paisaje  chileno. Lo
importante en este caso es la observacion de
que el repertorio escogido efectivamente
incluyé un listado de imagenes aceptadas
como propias por el comin de los chilenos.
Y ello es justamente lo que hace del paisaje
un concepto que relaciona un género
pictérico con una tacita convencién en el
ambito de la cultura visual. Segtin palabras de
Silvestri (2004), el paisaje significa tanto un
fragmento del territorio como la forma en
que ese territorio es representado. Por ello, el
paisaje “no puede desligarse de la apreciacion
perceptiva, eminentemente visual; la [imagen
o representaciéon, por su parte] no existe en
ausencia de un referente real, y de un trabajo
simbdlico realizado socialmente” (Silvestri,
2004: 40).

El historiador del arte Ernst Gombrich
(1984) traza el nacimiento del género
paisajistico en la teorfa del arte renacentista.
A partir del siglo XVI, la demanda que los
coleccionistas venecianos hicieron sobre los
especialistas en paisajes provenientes de
Amberes, desembocd en la
institucionalizacién del género paisajistico.
En su vision de la génesis del paisajismo,
Gombrich destaca la importancia que la
teorfa del arte alcanzé en su creacion, ya que
fue en este ambito donde se desarrolld,
incluso antes que en el de la practica
pictérica. En los siglos siguientes el
paisajismo se ha mantenido en esta situacion
fronteriza.

Durante los siglos XIX y XX el género
pictorico del paisajismo se ha trasmutado
para servir a diferentes objetivos. Quiza los
mas reconocidos han sido el consumo
turistico 'y la  educacién  geografica,
incluyendo cuestiones aparentemente tan
alejadas como la publicidad de productos. La
factibilidad técnica de la reproduccion
mecanica ha permitido, durante el dltimo
siglo, extender el impacto de las escenas
paisajisticas hacia gran parte de la poblacién,
garantizandose una provision normalizada de
imagenes del territorio de una nacién. Ello ha
permitido la construccién social de una idea
visual del tetritorio, que podtia denominatse
como el paisaje tipico o canoénico de un pais.
Dicho de otro modo, el paisaje tipico esta
compuesto por un repertorio de escenas que
condensan las virtudes escénicas de un

territorio. En esta labor participan diferentes
actores, pero es quiza el Estado el principal
interesado en conseguir los beneficios que
conlleva la constitucién del paisaje tipico,
puesto que con su establecimiento se da un
paso importante en la unificacién simbélica
de la diversidad sostenida en la realidad.

El poder de las imdgenes canonicas del
paisaje se manifiesta claramente en el ambito
geopolitico. Hacia comienzos del siglo XX,
cuando los limites de los Estados todavia no
eran completamente claros en Sudamérica,
las mediciones geodésicas eran inexactas e
incluso todavia no se exploraban amplias
zonas de los nuevos territorios nacionales, los
mecanismos simbolicos de conocimiento
permitieron que los ciudadanos tuvieran una
vision bastante clara acerca de lo que
significaban sus paises (para el caso argentino
ver Silvestri, 1999). En esa labor participaba
la educaciéon escolar, la literatura épico-
patribtica, la historiografia y —por supuesto-
la circulacién de imagenes en los mas
diversos soportes, como pinturas de paisajes,
fotografias, cartones postales, ilustraciones de
revistas, etc.

En Chile, durante el siglo XX el consumo
masivo de la imagen del pafs gener6 una re-
significacién del paisaje canénico nacional,
cuyas representaciones decimonodnicas se
habfan concentrado en la zona del valle
central y en aquellos lugares cubiertos por el
servicio ferroviario (Sagredo, 1998). Desde la
década de 1920 la imagen tipica de Chile ha
ido extendiéndose a lo largo del territorio
nacional, hasta abarcar el extremo norte
desértico y el sur austral, ademas de sitios
nunca antes observados, como el territorio
insular (archipiélago de Juan Fernandez y la
Isla de Pascua) o los glaciares de la Patagonia.

Especialmente  importante  para la
construccién social de una idea visual del
territorio ha sido el desarrollo de la fotografia
y de las ilustraciones provenientes del disefio
grafico. Estos han sido los principales
instrumentos utilizados para difundir una
imagen estereotipada del espacio. Del mismo
modo como sucedia con las representaciones
pictoricas  holandesas del siglo XVI, las
imagenes canodnicas de Chile también han
sido disefladas para ser consumidas por
alguien que las demande. En este caso es
evidente que el principal consumidor de

3
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imagenes del paisaje es el turista, una persona
que mayoritariamente proviene de la ciudad y
que viaja temporal y voluntariamente
solamente para satisfacer sus ansias de placer
y ocio.

No es necesario explicar detalladamente la
historia del turismo para entender que esta
actividad ha incidido en el conocimiento que
los chilenos tienen  del territorio.
Considerando que el turismo también tuvo
un fuerte impacto en la cultura visual chilena,
es utll destacar que la propaganda o
publicidad turistica ha afectado
profundamente la construccién social de la
imagen tipica del pafs.

La  practica del turismo  implica
necesariamente la realizacién de un viaje de
placer. Con todo, esta practica también esta
permeada por el consumo de las imagenes del
territorio. Es mediante el conocimiento visual
que el viajero toma su decisién de partir. Para
incidir en la decision del potencial turista, el
remedo nacional del eslogan norteamericano
“See America First”, que desde los afios
treinta fue reconocido con el lema “Conozca
Chile”, fue promocionado en todas las
ciudades del pafs por medio de afiches,
ilustraciones y avisos pagados en las radios.

Los medios de transportes, representados
por la Empresa de los Ferrocarriles del
Estado, organizaron la propaganda turistica
estatal mediante la publicacion de la Guia de/
Veraneante y la revista mensual En wvigpe.
Ademas de exponer todas las posibilidades
para los turistas nacionales que viajaron entre
las décadas del treinta y el sectenta, estas
publicaciones presentaron el compendio
visual del pafs mediante una acabada
descripcion grafica de los principales puntos
de atractivo para los santiaguinos. El interés
por difundir las areas cercanas al servicio de
trenes, llevdb a que la propaganda
ferrocarrilera se dedicara a orientar la mirada
de los turistas hacia la zona central y
especialmente hacia el sur lacustre, donde la
empresa de ferrocarriles también concentraba
sus inversiones hoteleras. En el lado opuesto,
es cvidente la omisién de informacién
referida a la zona desértica del norte, que
debido a una menor provision de vias férreas
y de trenes pata pasajeros que circularan en
esa direccién, debié afrontar durante décadas
la marginacién de sus escenas del repertorio

de imagenes canonicas del paisaje chileno.
Esta situacion ha sido sélo recientemente
subsanada gracias al desarrollo de las
catreteras y al impacto del viaje en automévil,
elementos que permitieron una
diversificacion y extensiéon de las imdagenes
candnicas de Chile. A partir del desarrollo de
las obras viales, que facilitaron el acceso del
turista hacia zonas que el ferrocarril no
cubtia, como el extremo norte desde la
década del cuarenta y la Patagonia a partir de
los anos setenta, la mirada sobre el territorio
del pais se ampli6 considerablemente.
Nuevamente en este caso no es solo la
presencia fisica del turista en el sitio de
atractivo lo que le permite tener una vision
completa y definida del pais: es el consumo
de imagenes lo que ha consolidado la
presencia de ciertas escenas en el repertorio
de lo tipico.

Como puede suponerse de la secuencia
paisajistico-turistica presentada, no es extraflo
que en el metro de Santiago se haya instalado
un compendio grafico que interpreta de un
modo tan tradicional el paisaje nacional. En
este caso, y por paraddjico que parezca, es el
usuario del Metro el que se comporta como
consumidor del paisaje, un observador de la
extension del territorio y de la diversidad de
los escenarios que el Estado chileno ha
patrocinado con pocas modificaciones
durante los ultimos ochenta afios. Por ello no
debe llamar la atencién si “Chile Hoy” no se
diferencia en nada de las representaciones del
Chile de ayer, ni tampoco de otras
representaciones del paisaje construidas para
el turista, las que pueden observarse en las
similitudes que se manifiestan entre los
murales de Mufioz Vera y las gigantografias
de paisajes chilenos colgadas en el aeropuerto
internacional de Santiago.

3.

“De Chile yo no conocfa mas que Santiago;
ahora siento que conozco mucho mas”
Visitante anénimo de Mundomaégico (Nov. 1983)

La presencia del paisaje tipico de Chile en
la cultura urbana santiaguina es poderosa. Un
rapido vistazo por el Metro de la ciudad basta
para darse cuenta que durante los meses de
diciembre y enero son muchas las postales
que se presentan en sus carros y andenes. En
su interés por conseguir visitantes estivales,

4
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algunas municipalidades de provincia han
presentado sus sitios de atractivo en afiches
promocionales al interior de los vagones del
ferrocarril subterraneo. Constitucién, pot
ejemplo, una pequefia ciudad balneario
conocida principalmente por las particulares
condiciones escénicas de sus playas, aparecio
en la publicidad del Metro de un modo muy
similar al que se presentaba en las gufas de
turismo o en las fotograffas particulares de
fines de la década del cuarenta. Alli, 1a “roca
de la catedral” y otras formaciones pétreas
cercanas al mar se constituyen como las
escenas principales que el turismo de la
regién del Maule quiere exponer en la capital.

Una empresa mayor ha montado en el
Metro el Servicio Nacional de Turismo
SERNATUR. Durante el verano 2005-2006
en los andenes de las estaciones era posible
observar publicidad grifica de gran tamafio,
en la que se mostraba a turistas extranjeros
disfrutando  de  algunos  reconocidos
escenarios locales. TLos usuarios del Metro,
considerados durante los meses previos al
verano como potenciales turistas, eran el
grupo objetivo de la campafa lanzada por la
autoridad estatal. En este caso, se trataba de
persuadir a los santiaguinos de los beneficios
que significaba pasar las vacaciones dentro
del pafs. Este ejemplo no se diferencia
mucho de las campafias que ya en la década
del veinte la seccion de turismo del
Ministerio de  Fomento lanz6  para
promocionar la visita de los chilenos al sur.
En esa ocasién, la expresion “Visite el sur de
Chile” y las imponentes imagenes de los lagos
y volcanes con que se ilustraba la publicidad,
fueron el tema de los afiches montados
dentro de los vagones de los tranvias que
hacfan su recorrido por Santiago. Como
puede apreciarse, desde muy temprano la
publicidad  turistica  estatal utilizé6 el
transporte publico para promocionar el
paisaje tipico de Chile.

La campafia que SERNATUR realizé en
el verano 2005-2006 (titulada “Estas
vacaciones viva Chile”), utiliz6 un recurso
publicitario emparentado con las
representaciones fotograficas tradicionales.
La entidad publica selecciond el cartén postal
para exhibir las virtudes que los extranjeros
consideraban que Chile tenfa para pasar las
vacaciones. Los salares del norte, la isla de
Pascua, Vifia del Mar, las Siete Tazas y el rio

Futaleufd son algunos ejemplos que se
presentaban como el destino de turistas
preferentemente procedentes del hemisferio
norte, quienes habrfan sacrificado largas
horas de wvuelo para pasar aqui sus
vacaciones. El eslogan de “Viva Chile” se
fortalecfa con un argumento nacionalista
también presente en la exposiciéon de Mufloz
Vera. Segin se exponia en la publicidad de
SERNATUR, en Chile “tenemos todo:
playas, mar, cordillera, tfos, cielos, bosques,
glaciares, campos, desiertos, nieve, termas,
lluvia y sol”. A primera vista es facil observar
que se trata de una sintesis similar a los
elementos que componen la muestra “Chile
Hoy”.

La promocion turistica es quiza la mas
obvia manera de exponer las relaciones entre
el paisaje tipico y la vida urbana; sin embargo,
no es la dunica. Existe otro ejemplo
santiaguino, esta  vez  indirectamente
vinculado al Metro, en el que las
representaciones del paisaje adquieren valor.
Se trata del desaparecido parque de
entretenciones Mundomagico, inaugurado en
septiembre de 1983 por los mismos
propietarios de Fantasilandia, el mas
reconocido parque de diversiones
santiaguino. Pero Mundomagico no era un
parque de diversiones cualquiera: como
pueden recordar miles de nifios que vivieron
su infancia en Santiago durante los afos
ochenta y noventa, el principal atractivo de
Mundomagico era su “Chile en miniatura”.
Se trataba de un recorrido que atravesaba por
un remedo de Chile a escala, compuesto por
maquetas de los paisajes, ciudades y edificios
mas importantes del pafs. Segin destacaba
una revista oficial en 1983, este parque podia
contribuir de manera “entretenida” a que los
estudiantes comprendieran los diferentes
elementos que componian la naturaleza
chilena, al punto que tal como reconocia un
visitante, pareciera que no fuera necesario
salir de Santiago para tener una idea clara de
las diferentes imagenes que contenfan “lo
mas representativo y caracteristico” de Chile®.

Una visita a Mundomagico no requerfa de
esfuerzos de abstraccion de parte de los
nifios. La mayor parte de los visitantes

6 “Chile en miniatura: una pequefla gran
experiencia”, en _Amiga, 93: 15-18 (1983).
Agradezco esta informacion a Claudia Giacoman.

5
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consideraba que alli se exponia una copia fiel
de la realidad. En efecto, en Mundomagico se
presentd una version realista de un Chile a
escala donde se podia contemplar zonas
geograficas definidas en los libros escolares.
Entre éstas se destacaba el norte desértico y
su produccién minera con la réplica de
Chuquicamata, los lagos y volcanes del sur,
los centros de esqui de la zona central, la
Antartica e incluso los espacios publicos y
edificios mas representativos de Santiago,
como la plaza de Armas, la Moneda o la
modernisima Torre Entel. En resumen, se
trataba de otro ejemplo en que las
representaciones  candnicas  del  paisaje
nacional se explicaban en clave realista, para
que miles de niflos contemplaran pequefios
fragmentos del pafs sin la necesidad de salir

de la ciudad’.
4.

El paisaje chileno ha sido generalmente
representado en clave realista. La exposicion
de murales de Mufioz Vera debe leerse bajo
una perspectiva que considere su valor como
objeto visual simple, que no requiere de una
interpretaciéon sofisticada para los usuarios
del Metro. En efecto, son extrafios los
ejemplos en que la estética del territorio se ha
representado del modo abstracto —y a la vez
masivo en su consumo- en que Nemesio
Antinez lo hizo al ilustrar el best seller de
Benjamin Subercaseaux Chile o wuna loca
geografia, en 1940. La mayor parte de los
ilustradores del paisaje ha escogido el
realismo justamente porque éste sirve de
mejor modo a la publicidad, actividad con la
que el género del paisaje ha estrechado sus
lazos en las ultimas décadas.

Es posible que “Chie Hoy” sea
observado por la critica de arte como
ejemplo de un trasnochado realismo
paisajistico. Como tal, es comprensible que la
exposicién permanente de Mufioz Vera haya
sido cuestionada desde un punto de vista
estético. Sin embargo, es necesario volver la
mirada sobre ella para explicar qué factores
han incidido en la constitucion de los

7 Algo que en la misma época la literatura infantil
también exponia con claridad. Ver por ejemplo el
itinerario por Chile que efectuaba desde
Magallanes hacia el norte el nifio ovejero Perico
en Marcela Paz y Alicia Morel (1978), Perico trepa
por Chile. Santiago: Universitaria.

estereotipos del paisaje chileno. Mufioz Vera
ha sabido formalizar, en este compendio
pictérico, un listado recurrente de miradas
sobre el paisaje nacional en cuya formacién el
Estado chileno se ha comprometido
abiertamente. Allf se delatan con elocuencia
las decisiones que han modificado o re-
significado el paisaje nacional, aquello que
identifica a los miembros de una comunidad
con el espacio en que viven. “Chile Hoy”
cristaliza en el espacio publico algo que se ha
perseguido durante los dltimos ochenta afios
y que se ha plasmado en los mas diversos
soportes: la homologaciéon de imagenes
representativas del pafs. Diariamente, varios
miles de chilenos podran observar en una
estaciébn del Metro la cristalizaciéon del
repertorio de imagenes tipicas de Chile.
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